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Zagreb, 7. rujna 2016.

PRIOPC ENJE

IZBORNIM SUDIONICIMA I MEDIJIMA
O OBVEZI POSTIVANJA 1ZBORNE SUTNJE

Zakonom o izborima zastupnika u Hrvatski sabor (“Narodne novine”, broj 66/15 —
proCiSéeni tekst i 104/15-Odluka i RjeSenje Ustavnog suda Republike Hrvatske, broj: U-I-
1397/2015 od 24. rujna 2015., dalje u tekstu: Zakon), u ¢lanku 28. stavku 2. propisano je da se
na dan odrZavanja izbora do zatvaranja biralista, kao i 24 sata prije dana odrZzavanja izbora,
zabranjuje svaka izborna promidzba, objavljivanje procjena izbornih rezultata, kao i
objavljivanje prethodnih, nesluZbenih rezultata izbora, objavljivanje fotografija u sredstvima
javnog priopéavanja, izjava i intervjua kandidata, te navodenje njihovih izjava ili pisanih
djela.

Tako Zakon ne sadrZi izri€ito definiciju izborne promidZbe, smatra se da izborna
promidzba predstavlja skup radnji koje poduzimaju izborni sudionici u svrhu javnog
predstavljanja i obrazlaganja svojih izbornih programa bira¢ima.

Drzavno izborno povjerenstvo Republike Hrvatske, a imajuéi u vidu prijave
sudionika u izbornom postupku te bira¢a kao i iskustva iz prethodnih izbora, ponovno upuéuje
sudionike izbora za zastupnike u Hrvatski sabor, koji ¢e se odrZati 11. rujna 2016., da postuju
izbornu Sutnju te da u vrijeme izborne $utnje, ne obavljaju izbornu promidzbu, a narodito:

- objavljivanjem promidZbenih poruka u medijima, fotografija kandidata,

- postavljanjem novih promidzbenih plakata ili letaka,

- upudivanjem telefonskih poziva, sms poruka ili elektroni¢ke poste bira¢ima,

- postavljanjem novih promidZbenih sadrZzaja poput statusa, video clipova, slika ili
komentara na druStvenim mreZama, kao §to su Facebook, Tweeter i ostale, a koji se
izravno objavljuju na naslovnicama kao novosti ili na privatnim profilima povezanih
privatnih korisnika dru$tvenih mreza,

kao ni na bilo koji drugi naéin koji bi mogao utjecati na zakonom zajaméenu slobodu
opredjeljenja biraca.



Nakladnici medija duZni su u vrijeme izborne Sutnje ukloniti iz svojih
programskih sadrZaja sve $to predstavlja izbornu promidZbu, kao §to su primjerice reklame,
linkovi i slikovni link-oglasi (,,banneri) na portalima koji vode na internetske stranice

izbornih sudionika.
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